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- 8 Existe una corrie@e\aénémiento que |ﬁ@@ a pensar que la

n descubrimiento reciente de los tecnélogos y

comunicacior s@

comunic%
® Esta g r|§ lamada NOmlna"Sta realiza una s S

INVESHC n, y concluye que la literatura filosotica, social y poli 3— ¢
toO@ |@8,S10I0S anteriores, no parece mencionar eltema, Ni NabEty
as dignidad,y/jerarquia al término comunicacion, por lo ques
o no existio este fenomeno como un proceso historicc

e




® Fsta cgrriente Nominalista confunde
deliberada o inconscientemente LA
FUNCION con el ORGANO

ACCESORIO, |a

con



® SUPONEN que la verdadera
comunicacion, con toda su problematica
y todo su poder habria aparecido con el
surgimiento de los nuevos medios, y al
hacerlo, olvidan o relegan a un
segundo término a la comunicacion

humana.




* Hacen creer que la c?municacién habria transitado una larga etapa de
- e < 19 o -
incubacion comovfyndf&#“nrﬁé’ﬂa,ggcesona, reemplazable e irrelevante
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~ Para ellos, los CI:UQ)'M corriente, los ar re‘éﬁos estratégico economicos
de la teledirecciény’g? C yst‘ria cultural, del 'e,§’p|onaje y del almacenamiento
de datos, del flujo dé'n,éim’l'?ﬁﬁ ﬁ.éq S P b icas.comunicaciones, habrian venido a
generar una suerte de nueva capacidad, antes inexistente, o cuando menos
iInesencial, transitoria y no inherente a la naturaleza social del hombre.
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® Las necesidades estratégico-econdmicas




El espionaje en sus diversas formas, como el uso de Las tecnologia de la
informacién y la comunicacion para impedir el paso de migrantes
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® E| uso de las TICS para eficientes las

estrategias militares
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Yeah roger,
| jJust estimate there's probably about twenty of them.




® Del espionaje a nivel mundial y no solo para espiar

a los politicos

Dilma Roussef, presidenta de Brasil









REDES SOCIALES

Facebook te seguira manipulando,
pero con mas cuidado

* La red social anuncia cambios en su forma de experimentar con los usuarios tras
la polémica que provoco un estudio en el que fomentaron sentimientos positivos y
negativos

+ Por qué la altima manipulacién de emociones de Facebook perjudica a la ciencia

« Todos los temas de REDES SOCIALES

JAVIER SALAS 3 OCT 2014 - 10:21 CEST w36 G["Hm

Archivadoen: Facebook Redes sociales Sociologla Usuarios internet
Intemet Ciencia

ir Eskup  Javier Salas

» Twitter

ULTIMA HORA

Suecia reconocera el Estado de Palestina.
El nuevo primer ministro sueco, Stefan Lofven,

aprovecha su investidura ante el Parlamento para
anunciar este paso inédito entre los socios de la
UE. http:/icort.as/HKc0
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Los experimentos con usuarios seran supervisados. / FACEBOOK

EL PAIS ace 18 minutos
n 948 Durante una semana de 2012, Facebook sometio a casi 700.000 de sus
. . . . La Audiencia Nacional da el primer paso
o7 usuarios a un experimento para comprobar si las emociones son
409 : . * *P ? P ' para juzgar a exdirectivos de CCM. Ruz
in| 30 contagiosasen lasredes sociales. Para ello, provocé que algunos estima que el expresidente y el exdirector
Q1 42 internautas vieran més publicaciones tristes y que otros vieran més amanaron operaciones qQue supusieron un agujero
Q i< noticias positivas de entre las que comparten sus amigos. El resultado fue de 149,8 millones. hitp://cort.as/HKbs
> que los usuarios se contagiaron —aunque minimamente— por estos EL PAIS ace 28 minutos

& Imormir sentimientos, usando maés palabras negativas o positivas en sus propias
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Y ademas de |lo anterior,

® De la industria cultural.

® Del almacenamiento de datos.
® Del flujo de noticias, y de

® Politicas comunicacionales.

Lo que habria venido a generar una especie de nueva capacidad, antes
inexistente y ajena a la naturaleza social del hombre.




e | a aceleracion y expansion de una funcion, desde siempre esencial e inhere
a naturaleza social del hombre, la de comunicarse con el otro, es tomads
como el surgimiento de la propia funcior

El medio es confundidolCORREUS
la comunicacion e incCluSUIGURECIRER
transporta.




Se nos invita a descuidar la continuidad del proceso historico y sus cantenidos, a
olvidarnos de la propia existencia del hombre, del proceso en el que él participa,
asi como de los mensajesique elabora para, en todo caso,

comprender el funcionamiento de los medios.

Asi, la aberrante reduccion del fenédmeno

COMUNICACION HUMANA

al fenomeno

MEDIOS DE COMUNICACION

constituye un caso de perversion intencional de la razon,
un auténtico engano’'conceptual que sélo beneficia

a quienes tienen el control de los medios.



Detras de toda mesa de redaccién, cdmara, micréfono o consola de mando,
siempre hay un otro que dice u.ordena™

Se produce, como en el pasado pretecnologlco un mesaje que fluye para que
alguien lo reciba, dandose el emisor mensaje y receptor, pero ahora con un
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s "' 5S¢  manejan como auténticos medios de
comunicacion.




* Entonces no hay que caer en la tentacién o en el engaino generado por la pesudo-fascinacion

derivada de la complejidad tecnolégica de los medios fetichizados ( que sugieren un
funcionamiento por si mismos y sin una intencionalidad de seres humanos o grupos de interés).

Con lo cual dejan de lado la dimensiéon antropolégica, social y politica del proceso.
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Lo cierto es que desde el primer episodio mitico de convivencia hasta el dia de hoy,

LA ACTUALIZACION DEL POTENCIAL SOCIAL DEL HOMBRE HA DEPENDIDO SIEMPRE DE

SU PROPIA CAPACIDAD DE COMUNICARSE Y DE LOS CONCRETOS PODERES QUE

CONTROLABAN LOS MEDIOS;

DIOS EN Sl

NUNCA DE LOS M

Sin embargo, hoy existen problemas serios en e
interpersonal hasta el internacional, derivados, f

ambito de la comunicacion, desde el nivel

Jndamentalmente



tosa, que ha

jay cos

iento de mensajes dependen de una tecnologia tan comple

DE SU USO AUTORITARIO, ENMUDECEDOR Y ANTICOMUNITARIO, de modo que el flujo y
almacenam

icado los desequilibrios entre
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mult
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x SON POCOS quienes tienen todas las
frecuencias, todos los canales existentes
de television abierta y de paga, periodicos,
cadenas de radio, sitios de internet,
plataformas dedicadas a la diversion y

hasta los propios sets para la produccion |
de multiples mensajes
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1983

29

Con todo, el futuro preanuncia mayores conttples y
concentracion del poder comunicacional.

1937

23

1990

14

1992

1997

Number of corporations that control
a majority of U.S. media:

(newspapers, magazines, TV and radio

stations, books, music, movies, videos,
wire services and photo agencies)

2000

2004 | o
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® mientras que muchos, los comunicadores débiles, no tienen nada, ni siquiera el
dominio de un lenguaje y el manejo de argumentos que les pudieran permitir
participar e influir en el debate sobre la propiedad de los medios.



® De acuerdo a las tendencias actuales, las superpotencias estan trasladando todo
lo que puedan del sector secundario de la economia (contaminante y
problematico: artesania, industria, cionstruccion, generacion de energia), a los

paises subdesarrollados, para

» Concentrar todo su poder en los sectores terciario y cuaternario de la
economia (soporte, distribucion, comercializacion y

® a la actividad de la COMUNICACION/INFORMACION, generadores del mayor
valor agregado y de controles realmente globales.
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x Cuanto mas elementos tecnolégicos poseen los medios, mas

mcapamtado se siente eI débil.de entrar a |a sala de los
botones, de manlpu||a|r(unrrhe"5||o y menos de aparecer en el
P

. medio mismo, 10 g rovocafque ‘}
e B E  a : «
Jo P = 8 'i\\ “"*« Nthe s
2 SNCT N }‘2"“:,‘ .
1 - - ) 250 ey,
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< e, S :
2 el medio O, se.vea cada vez como algo ajeno al proceso y como

algo independiente que incluso pudiera generar per se a la
comunicacién-misma.

.
.
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Cabe preguntarse si desde los ¢\entros de poder lograran liquidar la conciencia del incomunicado
compulsivamente. K |

3
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Si podran extinguir la necesidad humana_dk

cipar reciproca y simultanegmente en los intercambios de
mensajes. el —— : :
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En la actuglidad estamos viviendo un cambio violento, aunQue fterso y sugerente, de las formas de

N

PLUSVALIA COMUNICACIONAL, es decir, la ganancia de un major v@lor comunicacional concentrado en
pocas manos, mientras que en las grandes mayorias persiste la €onflsion y la dud
comunicantes, b qué confirma el traslado del poder comunicacional dg lo§ mas a los mengs.
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« EL PENSAMIENTO CRITICO, analitico, de enfoque >
historico, social, politico, contextual y centrado en‘e
sugiere dirigir la mirada al en si de la relacion comunicante.

« Mas que los medios, el pensamier
comunicacion humana.




» El pensamiento critico establece una natural interdependencia, reconocida durante
milenios, entre COMUNIDAD, CONVIVENCIA, SOCIEDAD HUMANA y

COMUNICACION.



® El descubrimiento de la dimension comunicacional se produce en el
contexto de intereses militares, matematico-cibernéticos, tecnolégicos
en general, bioldgicos, industriales, psiquiatricos'y econémicos, por lo
gue no es extrano que se les otorgue todo el poder en la realpolitik
del rendimiento y del control por las comunicaciones.
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- EL PENSAMIENTO CRITICO, por fortuna, trata de abordar el fenémeno de la comunicacion con la
mayor seriedad posiole. | p—

Marx y Engels, en ese sentido, apuntaban desde los afios de 1860, que

Las ideas de las ¢ 0@q@e dol inant Son las ideas dominantes en cada epoca. Sus
indiv ' nSadores, como productores de ideas, que regulan la

|

JUuOS actuan tammpnien como ﬁc
oroduccion y distribucion de las Ideas @de su tiempo.

- -
=S LA MITICA RELACION ENTRE SABER Y PODER, ENTRE COMUNICACION Y POD
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vierte tambien que resu “rcu' antifilosotico el que un Intento

-sta corriente de pensan er
por '

comprender la comunicacion -categoria maxima del entendimiento y forma esencial
asume la relacion a nivel antropologico- *

redujese |a tarea al estudio funcional del aparato incidentalmente interviniente emflasrelacion

misma. ‘




toda una sociedad. El sector de las comumcamones que hoy ejerce su
sobre el conjunto de la difusién, divulgacién y disemimacién de mensajes, mode
conocimientos y valores, hd llegado a convertirse enf@ CUARTO PODER en las

sociedades.




Es decir, desde los medios de difusion se genera la pseudoverdad desde
el punto de vista politico, economico, historico y social, con todas sus
ramificaciones.

Asi, es normal que ellos definan que es justo y qué es injusto, quien es
“malo y quien es “bueno”, y lo peor, qué existe y que no existe.
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Category
Technology
Technology
Technology
Technology
Fast Food

Soft Drinks

Credit Card
Telecoms
Tobacco

Retail

Telecoms
Conglomerate
Regional Banks
Technology
Telecoms
Logistics

Regional Banks

Cradivy Card

Brand value
2014 $M

158,843

147,880

107,541

90,185

85,706

80,683

79,197

77,883

67,341

64,255

63,460

56,685

54,262

53,615

49,899

47,738

42,101

20 AQ7

Brand
contribution

3

4

Brand value %
2014 vs 2013

40%

-20%

3%

41%

3%

41%

20%

2%

14%

97%

-10%

12%

2%

A 0L

Rank
change

Su importancia econdmica es
tal, que hoy su giro anual se
calcula en cientos de miles de
millones de ddélares (regados
por los infinitos canales de la
informatica, del
almacenamiento de datos y
de la computacion, de los
know how, transferencias de

dgica, de la
publicidad, de las agencias de

informacidon tecno

noticias y afines, de la
industria del cine, la radio, la
prensa y la televisiéon, de los

satélites, de la administracion.
Tan es asi, que actualmente
estd generando mas empleos
que los tres sectoers

tradicionales de |la economia.



Mac Pro

Creado para lo que aun nadie ha creado.

Disponible en diciembre
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Mas alla de estudiar los efectos de los medios, es necesario:

a) Entender que los medios predeterminan la morfologia del mensaje a emitir y la cantidad de
informacidn que pueden vehicular; es decir, el tipo de lenguaje y la forma en que éste se aplica
en la vida cotidian.

b) Dificultan e impiden de facto la respuesta inmediata y dialogal del receptor (pérdida de
simultaneidad y reciprocidad).

Los poderes constituidos y los propietarios de los medios, han ahondado los desequilibrios
sociales al auspiciar un reparto desigual de la capacidad comunicativa.

Sélo tendencialmente y no por esencia, los medios son intransitivos; es decir, no transportan
mensajes del receptor al emisor.

¢ Qué otro interés podian tener las élites de la comunicacion, sino el de acentuar la intransitividad
para fines de control y dominio?.
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- La capacidad determinativa e iIncomunicante de los ios es asi un accidente socio-
economico reversible y no un atributo ontolégico. B S

’ )\ \ ~ e
.f. |
- En esencia, el pr o de la comunicacion incluye basicamente un mensaje (cuyos
contenidos aten@ laentes no se vuelven accidentales por causa del medio

emp Ieado un pro emisor-canal-receptor: una relacion real o tendencialmente

Ela'l’ogal \'/ ha prodﬂc!on de efectos de convwenmaﬁ
S 4t

) .?:\
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Alinic ‘? s '

-~ Alinicio inal"del proceso siempre hallaremos una funcion humana encifradora y
una funcién humana demfradora de mensajes simplemente trans portados por canales
iIntermediarios artificiales. ‘
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